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Agência Brasileira de Promoção de 
Exportações e Investimentos – ApexBrasil
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• Criada em 1997 como uma Gerência Especial do SEBRAE 
(Decreto n. 2.398, 21/11/1997).

• Instituída como serviço social autônomo, de interesse coltetivo e 
utilidade pública por Lei em (Lei n. 10.668, 14/05/2003 ).utilidade pública por Lei em (Lei n. 10.668, 14/05/2003 ).

• Contrato de Gestão com MDIC desde 2007.
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1) Posicionamento internacional dos complexos produtivos
Ações de médio e longo prazos para fomento da construção 

de imagem comercial do país por meio de ações como:

� Brasil Tecnológico
� Casa Brasil� Casa Brasil
� Sabor Brasil
� Talento Brasil

2) Capacitação nacional em “branding”.
Preparação das empresas brasileiras no gerenciamento de 
suas marcas

3) Projeto “Tradings”
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As 1.848 empresas exportadoras atendidas 
nos projetos da ApexBrasil

somaram US$ 12,0 bilhões em 

?��-����������#$$/

somaram US$ 12,0 bilhões em 
exportações

para 200 países diferentes
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